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Carlo Cracco, Matteo
Eydallin, Pacla
Fraschini, Tanya
Gervasi;

gli Ambassador del
progetto eurcpen

e protagonisti
dell’Alourn.

Let's Eat — Buropean
Authentic Taste:

in amvo il Nnuovo
album di figurine
Fanini per promuoveres
salumi e frutta

itanu. Colorato, divertente,
=83 gioioso. Tre aggettivi per de-

scrivere 'Album di figurine ideato
dall’lstitutoe Valorizzazione Salumi
italiani (IV5l) e da ASIAC - I'Associa-
zione formata dalle otto pid grandi
arganizzazioni di produttori di frutta
greca, all'interno del Progetto euno-
peo ‘Let's Eat = European Authen-
tic Taste' per promuovere i salumi
italiani e la frutta greca.

Lalbum & realizzato grazie alla col-
laborazione con il Gruppo Panini
Editore: 24 pagine che offrono ab-
bondanti spunti & informazioni sul
progetto europeo, qualche curiosita
su salumi e frutta e presentano ori-
ginali abbinamenti dei due alimenti
pensati ad hoc per la Campagna.
Melle 32 figurine si possono scopri-
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Salumi e Frutta insieme
al Gruppo Panini

re accoppiate uniche, come la mor-
tadella con le ciliegie, il prosciutio
crudo con il kiwi oppure la pesca
con il prosciutto cotto.

Ma non solo! Ritrattl in questo
esclusive Album oltre ai salumi e
alla frutta, ci sono anche | guat-
tro Ambassador scelti come te-
stimonial di Let's EAT per la loro
filogofia di vita, piena di stile ed
energia e perché impersonificano
al meglio uno dei 4 elementi cardi-
ne della campagna: TRADIZIONE
- Carle Cracco (chef e personag-
glo televisiva), NATURA - Matteo
Eydallin {Campione del Mondo di
Sci Alpinismo), ENERGIA - Paola
Frazchini {Campione del Mondo
nel pattinaggio artistico a rotel
ie), WELL-BEING - Tanya Gervasi
{modella & food blogger).

“I quattro Ambassador sono tuttl
perfetti Ambasciatori di Let's EAT
= European Authentic Taste per-
ché ognuno incarna una parte del
lo spirito della nostra campagna.
Carlo Cracco sa cogliere la genu-
inita & la tradizione dei prodotti
europel & li reinventa in modo in-
novativo, esaltandone allo stesso
tempo il gusto e le caratteristiche
nutrizionall. Paola Fraschini, rap-
presenta | valori della glola, dell'e-
nergia, dell'equilibric & - come
ogni professionista dello sport -
presta molta attenzione alla dieta,
per acquisire forza senza rinuncia-
re alla leggerezza. Tanya Gervasl
possiede una profonda conoscen-
za della gastronomia e dell'ali
mentazione e di quanto la dieta
sia importante per una vita sana.
Matteo Eydallin evidenzia le carat-
teristiche di impegno, autenticitd
ed energla, sottolineando guanto
sia importante il ruolo della rultu-
ra & del territorio, per preservare i
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mondo in eul vogliamo vivere™ ha
affermato Monica Malavasi, Diret-
tore IV5SI.

Gli Ambassador appaiono immorta-
lati nell"album con la loro ‘divisa da
lavoro’, nell’aspetto cioé che pil li
contraddistingue e li rende ricono-
scibili al grande pubblico: Cracco
ha il cappello e la giacca da chef,
Eydallin in tenuta da sci; Fraschini
con i suoi pattini e i luccicanti abiti
da gara e Gervasi con I'immanca-
bile valigia e la sua macchina fo-
tografica.

Fra le pagine dell"album non man-
cano informazioni sul progetto eu-

LET’S EAT -
EUROPEAN

AUTHENTIC TASTE"

E" il progetto promosso da IVSI
= |stituto Valorizzazione Salumi
Italiani & da ASIAC " Associazio-
ne formata dalle otto pil grandi
organizzazioni di produttori di
frutta greca, con I'obiettivo di
migliorare il grado di conoscen:
Zza dei prodotti agroalimentar
dell’'Unione Eurcpea e aumen-
tarne la competitivita e il con-
sumo, mediante la promozicne
dei prodotti testimonial della
campagna, all'imterno dei Pae-
si target scelti: ltalia, Francia e
Belgio.
www.europeanauthentictaste.eu

ropeo e qualche curiosita su salu-
mi & frutta. C'& anche il 'consiglic”
degli Ambassador, dove ognuno di
loro rivela 'abbinamento di salumi
e frutta che preferisce.

Sfogliando le pagine e completan-
do l'album con tutte le figurine,
scopriamo che Carlo Cracco pre-
dilige mortadella e ciliegie, Paola
Fraschini il prosciutto cotto con le
pesche. Matteo Eydallin va matto
per il prosciutto crudo con le pe-
sche mentre Tanya Gervasi adora il
mix di gusto di salame e kiwi.
Scritto in tre lingue, italiano, inghe-
se e francese, ['album sara distri-
buito oltre che in Kalia anche in
Francia & in Beilgio.

| consumaton italiani lo potran-
no ricevere in omaggio durante le
Restaurant weeks: la promozione
che si terma dal 28 novembre al
19 dicembre 2021 presso 10 ri-
storanti selezionati (https://www.
europeanauthentictaste.eu/ it/ set-
timane-nei-ristoranti-ricette,)

Cosa aspetiate quindi a iniziare la
raccolta?

GLI AMBASSADOR

EGROPEA

Carlo Cracco & uno chef e perso-
naggio televisivo italiano.

E considerato un leader della nuo-
va generazione di chef italiani ed

un vero e proprio pioniere per il suo
stile unico e innovative nel rielabo-
rare e ricette tradizionali.

Il suo stile elegante e spesso gio-
coso gli ha fatto guadagnare il ri
conoscimento tra i pid grandi chef
del mondo.

Un destino segnato, dato che Crac-
co ha assistito in prima persona
alla nascita della modermna cucina
italiana seguendo l'esempioc del
suo grande mentore, Gualtiero
Marchesi.

Grazie alla sua popolarita, oggi rie-
sce a veicolare questo patrimonio
ai tanti appassionati in Halia e nel
miondo.

Matteo Eydallin inizia la sua car
riera a Sauze d'Oulx in provincia di
Torino, quando a soli tre anni inizia
a praticare lo sci da discesa.
Crescendo capisce che il suo vero
talento scno gli sport di “enduran-
ce”: inizia quindi con la bici fino ad
arrivare allo sci alpinismo.

Dopo aver partecipato con ottimi
risultati alle gare giovanili entra
in Mazionale & nel Centro sportivo
esercito nel 2006.

Il 25 marzo 2021 arriva il tanto
desiderato titolo di Campione del
Mondo di Sci Alpinismo, nella spe-

cialitd individuale, sui Pirenei del/

Principato di Andorra.
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_“Ilﬂ.um“

Paola Fraschini & una delle atlete
italiane pil medagliate della storia,
grazie a sette titoli Mondiali nel
pattinaggio artistico a rotelle. [N
questi, sei sono stati conquistati
consecutivamente nella specialita
"Solo dance senior” tra Friburgo
2009 e Reus 2014, mentre a No-
vara 2016 si fregid dell’alloro irida-
to nella specialitd "guartetto”.

In aggiunta, poi, vi sono 2 titoli Eu-
ropei nel 2010 e nel 2011 vinti in
coppia con Marco Brogi. Durante il

Festival di Sanremo 2021 ha ese-
guito una coreografia di accompa-
gnamento alla canzone “Musica
Leggerissima” dei cantautori Cola-
pesce e Dimartino.

Tanya Gervasi, nasce da madre
russa e padre siciliano, a Mosca
nel 1988, Vive tra Londra e Torino
dove ha anche trovato il tempo di
laurearsi in Scienze Gastronomi-
che. Ha iniziato a lavorare fina da
giovanissima come modella per le

IVSI - ISTITUTO VALORIZZAZIONE

SALUMI ITALIANI

Mato nel 1985 in rizposta alle crescenti esigenze di informazione da
parte dei consumator & con lo scopo di valorizzare l'immagine dei
salumi italiani, nei suoi oltre 30 anni di storia I'lstituto Valorizzazione
Salumi Italiani ha realizzato numerosi Programmi e interventi di co-
municazione di grande impatio sull’intero comparto della salumeria
italiana. Si & trattato di una vera & propria roadmap intrapresa per in-
formare in modo completo, corretio e coinvolgente, gli operatori dell’in-
formazione & mass media, gli opinion leader, la classe medico-scien-
tifica e un sempre crescente pubblico di consumatori, sia italiani che
stranien, sugli aspetti produttivi, economici, nutrizionali e culturali dei
salumi. Mel 2019 I'IVS] ha promosso il "Manifesto IVSI: la carta dei
nostri valori” una carta che enuncia ¥ principi, valor e caratteristiche
che fungono da linea guida per le aziende che decidono di aderirvi e
sottoscriverlo. | valorn sono: Storia e tradizione, Informazione e cultura,
Qualita e sostenibilita, Legame con il territorio, Stile di vita italiano,
Gioco di squadra e Orientamento al futuro.

Sul fronte estero sono stati sviluppati Programmi di divulgazione della
conoscenza e di promozione dei salumi italiani in Gemmania, Francia,
Swvezia, Finlandia, Belgio, Inghilterra, Brasile, Argentina, Stati Uniti, Ca-
nada, Russia, Hong Kong, Macao, Corea del Sud e Giappone.

il
EUROPE

maison pil impertanti di alta moda.
La sua carriera subisce perd una
sterzata quando le sue forme non
corrizspondono pill ai canoni impo-
sti alle modelle.

Tamya perd non si da per vinta e fa
diventare questa un'opporfunita:
diventa infatti una delle modelle
curvy pil amate. Molto attiva sui
social dove racconta ai fan la sua
esperienza di italiana all’estero e
del suo amore per la cucina. ll

ASIAC - ASSOCIATION
OF IMATHIA'S

AGRICULTURAL
COOPERATIVES

LU'As=sociazione delle coopers-
tive agricole di Imathia (ASIAC)
& la joint venture delle otto
maggiorn organizzazioni di pro-
duttori di frutta, ufficialmente
riconosciute dalla Grecia. 1l loro
obiettivo & quello di unire le for-
Ze per valorizzare il proprio po-
tenziale produttivo e adoperarsi
per rivoldersi al mercato intema-
zionale. ASIAC e i suoi membri
hanno sede nella Prefettura di
Imathia, nel nord della Grecia,
in una regione con una lunga
tradizione nella coltivazione e
Iavorazione dei frutti. Gli otto
membri dell’Associazione sono
AC NADUSSA, ASEPOP NAOUS-
SA, COOP MESSI, AC MELIKI, AC
AMMOU "NEDS ALIAKMON", AC
EPISKOPI, ASOP EPISKOPI, AC
VERDIAS “VEMUS GROWERS™.

| principali frutti che producono
sono pesche e nettarine, mele,
ciliegie e kiwi. ASIAC & tra | mag-
giori produttori di frutta in Gre-
cia. Con una vasta tradizione ed
esperenza nella coltivazione e
lavorazione dei frutti, tutti | soci
sono certificati con i pil impor-
tanti Certificati di Qualita. Forni-
sce sia direttamente il mecato
Internazionale della Frutta Fre-
sca, sia indirettamente il Merca-
to Intemazionale delle Conzerve
di Frutta e dei Succhi.

FOGUNMERT

IHCEMERE 2021 / GENYAD 2622




